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Strumenti Consodata ed Eurisko stringiono partnership:
11 milioni di consumatori entrano nella Grande Mappa

resto marketeer e comu-

nicatori italiani avranno la

possibilita di coordinare e
integrarele campagne mediacon
quelle di marketing diretto, inno-
vando le loro strategie. Lo hanno
annunciato ieri a Roma GFK Eu-
risko, il pit importantes istituto
operante in | talia nelle ricerche
sul consurmatore, e C onsodata,
la societa del Gruppo Seat Pagi-
ne Gialle diriferimento nei ser-
vizi per il marketing e la comu-
nicazione diretta. Le due societa
hanno siglato un accordo di col-
lahorazione che permette di po-
polare con le anagrafiche di cltre
11 milionidi consurnatori italiani,
contenute nella banca dati pie-
namente conforme alla privacy
di Consodata, le celle della Gran-
de Mappa Eurisko che identifica-

L'accordo tra la societa di Seat PG e I'istitu to diricerca e sta to presentato ieri a Roma

no i profili e gli stili di consumo
deqli italiani. La Grande M appa
Eurisko viene tipicamente utiliz-
zata per scegliere | target delle
campagne media. Grazie all'ac-
corde, sard cosi possikile pianifi-
care campagne pid articolate ed
efficaci, che all'azione pubkblicita-
ria classica affiancano ofanno se-
guire comunicazioni personaliz-
zate & nominative (one-to-one),
volte a stimolare la risposta di-
retta del consumatore. Una vol-
ta definito il target di un nuovo
prodatto sulla base delle poten-
zialita d'acquisto, si potranno da
un lato selezionare i media pid
adeguati a raggiungerlo, dall'al-
tro selezionare i nominativi dei
consumatori che lo popolana,

per azioni di comunicazione di-
retta indirizzate. Si potra incltre
anche verificare la loro concen-
trazione nel t erritoric per azio-
ni di comunicazione ‘azona” e
per I'affinamento della selezione
dei media territoriali di interesse
perl'advertising. Per accedere a
questo nuovo database profila-
to sulla Grande Mappa (reso pos-
sibile da un nuovo quadro diri-
ferimento statistico, univoco e
comune al mondo dell'adver-
tising e della comunicazione
one-to-ong) ci si potra rivolgere
a Consodata. || nuovo servizio si
basa sullintegrazione delle celle
della Grande Mappa Eurisko (che
organizza i consurmatori in 16
classi per stili di vita) con la ban-

ca dati Omnitarget di Consoda-
ta. Per realizzare questo collega-
ments, sona state abbinate una
matrice comune di variabili rile-
vanti per lidentificazione e l'attri-
buzione della cella della Grande
Mappa e un set di variabili di ta-
glio socdo-economico del data-
base Consodata. Cio consente di
identificare anagrafiche e infor-
mazioni di contatto (nomi e in-
dirizzi) coerenti con i profili della
Grande Mappa, al fine delleroga-
zione di campagne di marketing
one-to-one e della realizzazione
di analisi e modelli di geomarke-
ting, che permettono di rilevare
la distribuzione nel territario dei
target d'elezione di specifici pro-
dotti e servizi.



