
 

 

 

COMUNICATO STAMPA 

CONSODATA (SEAT PG) ACCELERA 

NEI  SERVIZI DI BUSINESS INTELLIGENCE  
 

Già leader in Italia nei servizi per il marketing, integra nell’offerta i servizi di business 

information del portale Lineaffari.com.   

Roma 28 aprile 2008 – Seat Pagine Gialle, attraverso Consodata, società del Gruppo, che presidia il 

mercato delle business information con servizi integrati complementari alle directory multimediali, 

estende l’attività al mercato delle informazioni commerciali a valore aggiunto. E’ di oggi l’annuncio 

dell’avvio della gestione e del potenziamento del portale Lineaffari.com da parte di Consodata, 

player di riferimento in Italia nei servizi per il marketing. 

La mossa consente a Consodata di collocarsi sul mercato italiano delle informazioni per il business 

come il provider italiano con l’offerta più estesa ed articolata: dai servizi di marketing diretto e 

marketing intelligence per i mercati consumer (b2c) e business (b2b), ai servizi informativi per lo 

sviluppo del business e la tutela dai rischi commerciali. 

La concentrazione in Consodata di tutte le attività del gruppo Seat di sviluppo e di erogazione di 

servizi informativi basati su dati di fonte interna ed esterna, si accompagna a una parallela 

evoluzione della rete di vendita. Alla rete diretta, composta da consulenti interni che presidiano i 

grandi clienti, si affianca  una rete di agenti chiamata a veicolare a migliaia di PMI, già clienti dei 

servizi di business information Lineaffari, anche i servizi per il marketing e la comunicazione 

diretta Consodata.  Già ora il potenziale volume annuo d’affari di Consodata sale a circa 30 milioni 

di Euro.  

“L’innesto di un’offerta qualificata di servizi di business information su un patrimonio informativo 

esteso ad alcune decine di milioni di consumatori e a tre milioni e mezzo di aziende, e su una gamma 

completa di servizi per il marketing, è un qualcosa di unico in Italia” -  ha commentato Fabrizio 

Vigo, Amministratore Delegato di Consodata e Direttore Content Management di Seat -  

“Siamo i primi in Italia a offrire  una capacità di servizio che permette, alle aziende di qualsiasi 

dimensione, di trovare risposte lungo tutto il ciclo del rapporto con la clientela sia in ambito business 

sia consumer: dalla ricerca del cliente al primo contatto, dalla prevenzione dei rischi commerciali al 

consolidamento del rapporto. E siamo anche i primi a farlo sia via Internet, attraverso il portale 

Lineaffari,  sia con una presenza capillare su tutto il territorio nazionale.” 

Business Information integrata per la PMI 

Il portale Lineaffari (www.lineaffari.com) eroga on-line i servizi dei propri info-provider partner 

quali Lince, Honyvem, Crif, Creditreform, Covit e Infocamere relativamente al mondo della 

business information, rischi di credito di aziende e persone, nonché altri servizi quali visure camerali 

e di conservatoria e atti pregiudizievoli. Con formule di vendita basate sul principio dell’acquisto di 

un valore a plafond che viene “consumato” attingendo ai vari servizi, si indirizza al più ampio 

segmento delle piccole-medie imprese. Ora, in capo a Consodata, dà in più la  possibilità di accedere 

anche a servizi di marketing intelligence e di comunicazione one-to-one (b2b e b2c), cui le PMI 

stanno dimostrando di fare crescente ricorso. 



 
 

SEAT PAGINE GIALLE 

Il Gruppo Seat Pagine Gialle è leader europeo ed uno di principali operatori a livello mondiale nel settore della pubblicità direttiva 
multimediale con un’offerta “carta-telefono-internet”, con prodotti high tech per internet, per la navigazione ortofotometrica e satellitare e 
con strumenti complementari di comunicazione come il one-to-one marketing. 
 
Da oltre 80 anni SEAT Pagine Gialle propone servizi di informazione, strumenti di reperibilità e di comunicazione. E' una storia di 
successo costruita su un marchio conosciuto da tutti gli italiani, su una rete commerciale di oltre 1.700 persone  (dati 2007), su una 
tecnologia in costante evoluzione, su un database di 15 milioni di famiglie e 3,8 milioni di operatori economici (dati 2007), e su una 
vasta gamma prodotti che garantisce la disponibilità di un vero “sistema” integrato di comunicazione a circa 600mila Clienti italiani: 65 
milioni di volumi distribuiti nelle case e negli uffici (dati 2007), 35 milioni di chiamate directory assistance (dati 2007) e 343 milioni di 
visite sulle directories Internet (dati 2007) mettono in contatto persone e aziende, esigenze e soluzioni e favoriscono gli scambi 
economici. 

 

CONSODATA SPA (www.consodata.it), società del gruppo Seat Pagine Gialle, è il player di riferimento in Italia nei servizi per la  
marketing intelligence e il marketing one-to-one. Con sedi a Roma e a Milano, circa 25 milioni di Euro di ricavi nel 2007, 104 addetti, 
dispone dell’esperienza e delle capacità di servizio che permettono di raccogliere informazioni su milioni di consumatori; individuare i 
target d’elezione dei prodotti e dei servizi più specifici; realizzare campagne di marketing one-to-one a ciclo completo, sviluppare e 
offrire soluzioni e servizi di marketing intelligence e geomarketing  per tutti i principali settori di mercato.  

 

 

 

 

 

Contatti: Barabino & Partners - Tel. +39 02.72.02.35.35 
Adela Leka – a.leka@barabino.it  
 
Consodata - Tel. +39 06.51612.549 
Mattia Camellini – mcamellini@consodata.it 
 
 
 
 


